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全球化浪潮下，做大国际市场成为中国酒企实现

高质量发展的必经之路。近年来，中国酒企“出海”的

声浪也更为高涨，国际市场能否成为中国白酒的第二

大市场？在“一带一路”深入推进下，中国白酒出海是

否会发生质的变化？

10月11日，“源起中国 扬帆世界”2024中国白酒

文化国际推广活动举行。行业专家、名酒企业代表、

驻华使领馆外交官、经销商代表齐聚一堂，共同探讨

白酒走向国际新路径，助力中国白酒国际化发展。

在“传播中国白酒，扬帆一带一路”主题对话环

节，贵州茅台、五粮液、洋河股份、山西汾酒、泸州老

窖、古井贡酒、红星股份等七家酒企高管，结合自身企

业实践，围绕当前中国白酒国际化面临的痛点，分享

了传播中国白酒、扬帆“一带一路”的相关经验，共同

为中国白酒出海出谋划策、指引方向。 A6-A7
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社交电商达38亿
如何撬动市场增量？
对于一个品牌而言，如何在社交
媒体上寻找新的增长机会，成为
资产重组的关键。
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世界名酒的
五重价值底蕴
何以名酒，何以成就名酒，源于
五重价值底蕴，名酒之“名”源于
生态之本、品质之基、文化之魂、
创新之道、社会之责。

35岁,我们正青春！
值此《华夏酒报》创刊35周年之际，酒业各界纷纷发来祝福，或以视频的形式祝福，或挥毫泼
墨，题词祝贺，与我们共同见证中国酒业的发展与变迁的珍贵记忆。

本报记者

数易春秋，风华正茂。当岁月的指针拨转至

2024年，《华夏酒报》迎来了坚守初心、稳健前行、蓬

勃向上的35岁生日。

35年前，《华夏酒报》应运而生。

35年间，酒业发生的故事太多太多，享有的荣光

和经受的磨砺也很多很多，但这个行业却愈发坚韧

而坚强，坚定且坚守。

35年里，我们坚持“专注、专业、建设性”的宗旨，

与酒业同担风雨、共历辉煌；在时间的陈酿中，追求

着沉稳，写意着灵动。

值此《华夏酒报》创刊35周年之际，酒业各界纷

纷发来了祝福，或以视频的形式祝福，或挥毫泼墨、

题词祝贺，与我们共同见证中国酒业的发展与变迁

的珍贵记忆。

这些美好的祝福，将激励我们不断创新突破，守

好酒业舆论阵地，通过文字、视频、音频等形式，传递

中国酒业的“醉美”声音。
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New
新视点

降了降了！！香港宣布调整烈酒税香港宣布调整烈酒税
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头部酒企共话
白酒国际化新思路
白酒国际化更重要的含义在于中国文化、生活
方式的国际化，中国酒文化的核心分享和表达
的国际化，美酒为美好生活增添快乐的国际化。

本报记者 刘雪霞 发自上海

酒业如何讲好“知”的故事？
讲好酒业“知”的故事，还需深挖文化底蕴，融合历史与现代，展现“知”的多重内涵。
要做到这一点，创新是关键因素。

本报评论员 张瑜宸

最近，著名文化学者、观复博物馆创办人马未

都在参加茅台集团甲辰年（2024）茅台酒节活动时

提出了一个问题，值得酒业思考。他说：“当今社

会呈现两大趋势，文化大于科技，无形大于有形。

像美国这么年轻的国度，都在拼命地强调他们的

新文化，这是因为他们自己清楚文化会战胜一

切。那我们这种文化厚重的泱泱大国，凭什么不

去强调自己的文化呢？”

在过去，人们常常秉持“酒香不怕巷子深”的

理念，认为优秀的产品或文化无需刻意宣传也能

自然获得认可。然而，在这个高度互联的世界里，

“知道”和“被知道”已成为一种常态。但是，流量

虽好，却也是一把双刃剑。它能够迅速提升知名

度、扩大影响力，但如果过度依赖或者处理不当，

则可能对品牌造成负面影响甚至伤害。因此，讲

好酒业“知”的故事，还需深挖文化底蕴，融合历史

与现代，展现“知”的多重内涵。

要做到这一点，创新是关键因素。“创新不是

口号，而是践行。怎么践行？亲近文化，文化是中

华民族的根本。我们之所以在世界民族之林生

存，是因为我们的独特文化，而不是其他。亲近文

化不是一个口号，需要落实到具体事物上。”马未

都分析指出，比如，当前市场上颇受追捧的生肖

酒，在首轮推出之后，第二轮的创新之路该如何铺

展？我国传统文化深厚且广博，可供挖掘的宝藏

数之不尽，关键在于我们是否有洞察本质的慧眼。

目前，年轻消费群体正在成为市场的重要力

量，全球奢侈品品牌纷纷放下身段，争相吸引年轻

消费群体，面对这样的形势，酒业又该如何跟上这

一趋势？

唯有深耕细作。然而，置身于高峰之巅，往往

难以实现深耕，因为居高临下，易失全局。《汉书》

记载，“民以食为天”，而王者则以民为天。因此，

我们最终还是要回归到服务好每一位消费者上。

“公平公正是现代社会的生存原则，而专注专

精也是一个良好企业的根本。《左传》说：‘松柏之

下，其草不殖’。一棵参天大树，树下是很难长草

的。所以，参天大树要考虑树下的生存环境，也要

让其他生物健康成长，继而护佑自己更加健康。”

马未都如是说。

的确，当前酒类市场进入了此消彼长、极其激

烈的竞争阶段。在这种情况下，仅仅依靠个别企

业的强势地位，来推动整个行业的发展，是远远不

够的。相反，通过鼓励创新、促进合作以及构建开

放包容的市场氛围，可以让更多酒企有机会展示

其特色与文化，进而促成全行业的繁荣昌盛，也才

能真正意义上做到“做大蛋糕”，达到提升酒业整

体“知”的目的。

要知道，文化的力量具有深远的影响力和穿

透力，它能够跨越时间与空间的界限，对每一个时

代都产生重要影响。虽然科技的迅猛发展为人类

带来了极大的便利与进步，但若是我们忽视了文

化的根本，酒业的发展也将迷失其应有的方向与

价值。

所以，大家想好怎么讲好酒业“知”的故事了

吗？
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青啤获评全球首家
“可持续灯塔工厂”
青岛啤酒“可持续灯塔工厂”进
阶的背后，是其以绿色生产引领
产业变革的前瞻谋划，也是打造
可持续和负责任的价值链和产
业生态的务实之举。
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“导师团”全面答疑
让消费者喝明白酒
通过“问酒”为消费者创造一个
更加透明、更加美好、更加文明
的美酒消费环境。

A10-A11

全球散装葡萄酒市场
数据来了，机会在哪？
本文汇总了国际葡萄酒经纪公
司Ciatti、世界散装葡萄酒展等
报告中发布的全球散装酒市场
的最新情况，为计划采购的酒企
提供参考。


