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中国酒业协会理事长

四川水井坊股份有限公司总经理

今年上半年，全国白酒产量、销售

收入、实现利润分别同比增长 3%、

11%、15%，实现量、价、利齐升的局

面。可以说，在已经预见到的市场波

动中，白酒产业仍然显示出强大的韧

性，正因如此，我们更需要对白酒产业

价值驱动的长周期产业属性满怀信

心，对产业的旺盛生命力与可持续势

能满怀希望。

美酒，唯品质持续升级才能更好

地服务于美好生活。离开品质，便无

品牌之根。站在新时代的历史节点

上，对消费者来说，追求更好品质的美

酒成为不可逆转的消费共识。但是，

对酒业从业者来说，时代在变、形势在

变、机遇在变，对品质的坚守是我们能

把握住的唯一不变。

正因如此，作为酒业发展的见证

者、传统技艺的坚守人，我们不仅要以

推动产业发展为己任，树立以“美酒之

美、产业之道”为极致追求，更要为产

业立心、为传承立意、为消费者树立品

质标杆。

当前，消费者追求性价比、质价比

的呼声日益高涨，这种消费现象，本质

上反映了消费者阶段性对白酒品质的

理性诉求。价格并不等同于价值，唯

有让消费者感受到美酒背后的无形价

值，才能从市场层面实现价值端向价

格端的传导，让价值引领价格，让消费

者真正感受到美酒所带来的独特体验

与美好享受。所有的消费，本质上都

是消费者在为自己的信任买单。信任

品牌能够保障卓越品质、信任品质能

够带来愉悦感受、信任感受值得自己

付出相应成本。因此，消费者对于性

价比的追求，也从某种层面上反映出

消费者对高价格产品是否具有相应价

值的怀疑。

好的产品自己会说话，白酒国家

评委就是产品品质的缔造者和第一评

判人。扪心自问，我们是否有能力巩

固和强化消费者对于产品品质与价值

的信任？让产品在市场上自己会说

话。这就需要我们用专业知识和敏锐

洞察力，去发现和传递每一款酒品的

独特魅力，成为消费者与美酒之间的

桥梁，让信任与品质共存，让消费者更

加深入地了解美酒的世界，感受品酒

的乐趣和魅力。

无论是对体能的极限突破，还是

对技巧的精益求精，都离不开对自身

事业不计奉献、不计回报的使命感。

奥运精神是：更高、更快、更强，这与中

国白酒的品质追求是何其相似，与每

位评委在专业岗位上，日复一日、年复

一年，具备鉴别每一杯酒中细微差别

的高超技艺与极致追求又何其相似。

可以说，中国白酒从天人共酿而始，使

命与传承，就是我们始终追求的精神

境界。

美酒产业一直伴随着中华文明的

进程不断发展，其中传承蕴含的文化

内涵、科技进步、生活方式可谓博大精

深。因此，美酒是美好生活的重要体

现，为美好生活酿造美酒正是酒业人

的初心和使命，产业赋予我们的传承

基因无比强大。

白酒产业是承载时间价值的传统

产业，对技艺、技能和精神的传承成为

我们工作的灵魂和动力。同时，我们

也要与时俱进，接受新生事物和市场

规律，不断创新，以满足消费者日益多

样化的需求。永远追求更美的美酒，

永远遵循产业发展之道，让每一滴美

酒都凝聚着心血与智慧，保持对“美”

与“道”的极致追求。时代在变，但我

们对美酒的热爱与坚守不会变；市场

在变，但我们对品质的追求与创新不

会变。品鉴美酒，有赖于我们对技艺

传承以及品质细节的深刻理解与充分

认可，但更重要的是，我们是否对自身

所从事的职业，对我们所投身的事业，

有着无怨无悔的热爱。

酒业人要保持对“美”与“道”的极致追求

联合市场研究公司（Allied Mar-

ket Research）近日发布的《无酒精啤

酒市场——2014-2034 年全球机会分

析和行业预测》报告表明，受健康趋

势、创新产品供应和消费者接受度提

高的推动，未来十年，无酒精啤酒市场

将大幅增长。

近年来，无酒精啤酒市场经历了

显著增长，它为那些想在不喝酒的情

况下品尝啤酒的人提供了另一种选

择。无酒精啤酒的生产过程与含酒精

啤酒类似，随后使用真空蒸馏或反渗

透等技术去除酒精含量，最终产品保

留了传统啤酒的风味和特点，但酒精

含量通常低于0.5%。

与传统的含酒精啤酒相比，无酒

精啤酒对健康有益，这推动了市场的

增长，因为饮酒会导致人们醉酒，从而

导致无意识和宿醉，而无酒精啤酒可

使人在不失去意识的情况下享用啤

酒。

此外，不含酒精的啤酒有助于提

供良好的睡眠来减少焦虑和压力，它

还有助于降低患心血管疾病的风险。

因此，一个关键的驱动因素是消

费者日益增强的健康意识。随着人们

越来越认识到过度饮酒的不良影响，

许多人正在寻求更健康的替代品，这

种转变在千禧一代和Z世代中尤为明

显。此外，无酒精啤酒的包容性吸引

了那些出于个人、宗教或健康原因不

喝酒的人。

节制是无酒精和低酒精啤酒流行

背后的另一个强大驱动力。随着社会

对酗酒的态度转变，越来越多的人选

择适度饮酒。无酒精啤酒提供了一种

享受饮酒的社交方式，同时促进负责

任的消费。这种转变不仅有利于个

人，也支持了一种负责任的文化。

酿造技术的创新也发挥了至关重

要的作用。当今的无酒精啤酒是为了

反映传统啤酒的味道和体验而精心酿

制的，这与过去相比是一个重大的进

步，在过去，无酒精啤酒往往缺乏酒精

啤酒在口感上的深度和复杂性。

主要啤酒生产商采取强有力的战

略来扩大他们的全球足迹，这导致品

牌所有者在产品组合中引入新的无酒

精产品，以满足消费者的需求。比如，

许多公司推出了水果味的无酒精啤酒

来提供口感和质量的额外优势，还包

括无麸质、低糖和有机等新品。无酒

精啤酒的市场潜力也吸引了一些公司

通过并购、合作和合资等方式加入这

一类别，此外，分析师还发现，不含酒

精的精酿啤酒的推出，也进一步推动

了市场的增长。

总体而言，在健康趋势、创新产品

供应和消费者接受度不断提高的推动

下，无酒精啤酒市场将大幅增长。当

然，市场仍面临着诸多挑战，如脱醇过

程中风味的流失、更高的生产成本以

及人们对无酒精啤酒的误区。这一市

场仍处于初期阶段，有着巨大的增长

和创新潜力，随着这一细分市场的扩

大，它无疑将继续重塑饮品行业，为新

口味、新技术和新体验提供令人兴奋

的机会。

无酒精啤酒将重塑饮品市场

2024 年上半年，白酒市场依然表

现出坚实的抗风险能力与持续的发展

韧劲，产业长周期的价值属性以及其

螺旋式上升的底层发展逻辑始终稳固

未变；白酒是与时间做朋友的行业，具

有穿越周期的先天优势，调整是阶段

性形态，增长是长期性趋势。在目前

的经济环境下，白酒具有长期投资价

值的特点也越来越凸显。

目前，白酒行业仍处于调整周期，

存量竞争更加激烈，市场正加速向名

酒企业和优势产区集中。坚持长期主

义，是酒企穿越经济与行业周期，实现

健康可持续发展的必然路径。

近日，消费税改革成为酒业热议

的话题之一。我们需要注意到，消费

税改革的落脚点是通过深化改革，健

全有利于高质量发展、社会公平、市场

统一的税收制度，为推进中国式现代

化提供制度支撑。

因此，从宏观层面上看，消费税的

改革将有助于包括白酒行业在内的各

相关行业的发展。

下半年，尽管大众价位及次高端

消费刚性依旧存在，但公司将通过持

续密集的市场调研与竞品动态观察，

精心部署下半年营销策略，包括稳固

并扩大分销网络、提升臻酿八号品牌

影响力、增强一线销售团队实力、推出

经销商长短期激励措施等。

在产品价格带方面，面对当前的

消费环境，150元-300元及300元-500

元价格带仍具成长潜力，而水井坊的

核心策略产品多集中于这些区间。因

此，公司有望在核心市场拓展更多消

费场景，提升市场份额。未来，水井坊

将继续深耕这些价格带，并推动300元

以下核心单品的创新。

关于渠道库存与动销情况，受宏

观经济与消费下行影响，白酒行业普

遍面临库存压力。然而，水井坊的渠

道库存水平符合预期，处于合理范围

内。公司正积极采取措施促进终端动

销，以维持产品价值链的健康状态。

同时，公司会就电商渠道推出差异化

产品，与线下渠道进行差异化竞争。

同时积极摸索线上线下联动模式，保

持价值链的稳定，更好地帮助客户提

升盈利能力。

就分产品、分区域、分消费场景的

销售状况而言，上半年，公司产品销售

整体符合预期，消费者“消费理性+价

格理性”的双理性理念也在消费端不

断显现，以臻酿八号为代表的核心产

品展现出强劲的增长势头。核心八大

市场成为水井坊业绩增长的主要驱动

力，而内蒙古等新兴市场亦表现突出，

已跻身前八大市场之列。尽管整体市

场宴席消费趋缓，但水井坊表现稳定，

并在升学宴等特定消费场景提前布局。

当前，BC联动是一个很先进的数

字化管理工具，使我们的投资高效、透

明地到 B 端，能够同时刺激渠道和消

费者；对价值链的影响有滞后性，促进

动销的效果更快显现。未来，我们将

围绕如何更好地为消费者带来价值，

让消费者对产品价值更有获得感，同

时，根据市场的动态变化对BC联动进

行调整和优化，升级更多打法。

针对当前白酒的低度化发展趋

势，从消费者需求、产品增速和价值链

稳定性等角度考虑，公司低度产品在

部分市场表现得更加优越；从消费者

的心态和选择趋势来看，接受低度白

酒以及更频繁喝低度白酒的消费者会

越来越多，未来，我们也会持续推动高

端化产品在低度数的策略性发展。

未来，随着中国文化影响力的不

断提升，水井坊将利用大股东帝亚吉

欧的全球化网络，持续拓展海外市场。

150-300元及300-500元价格带仍具成长动力


